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DETAILS BEACHTEN

NUTZEN ZEIGEN

Hdufig nennen Endkunden den Baumarkt, wenn es um den Einkauf von Badmébeln geht. Dabei sollte

dies eigentlich ein Thema fiir den Sanitdrinstallateur oder den Badplaner sein. Um dem Endkunden den

Nutzen guter Badmdbel aufzuzeigen, miissen die Details hervorgehoben werden, die das Bad wohnlicher
TIPP und komfortabler werden lassen, als dies mit Billiglosungen der Fall ist.

BESTELLEN SIE DEN AKTU-
ELLEN GESAMTKATALOG UND eit weg von den billigen und oft auch billig gemachten
UBERZEUGEN SIE AUCH IHRE W Baumarktlosungen zeigen sich bei hochwertigen Badmo-
KUNDEN beln Vorteile, die einem den Aufenthalt im Bad deutlich

verschonern. Kommen dann noch praktische Details dazu, umso bes-
ser. Gerade diesen interessanten Details hat sich die Firma Heibad
(WWW.HEIBAD.DE) verschrieben. Das in Heideck ansdssige Badmobel-
unternehmen tiberrascht immer wieder mit besonderen Losungen.
So bietet die vor kurzem eingefiihrte Serie Lorena eine erstaunliche
Vielfalt. Reinhard Schmidpeter, Geschaftsfiihrer der heibad Badmo-
bel Vertriebs-GmbH, ist tiber den Erfolg der neuen Serie angetan:
»Bereits auf der shk Hamburg hat das Programm Lorena fiir sehr viel
Aufmerksamkeit gesorgt und schon erste Ausstellungsplatzierungen
nach sich gezogen.”

Praktisch: Magnethalterin
den Spiegelschranken geho-
ren zur Serienausstattung

Die Vielfalt des Badmobel-Programms dem End-
kunden gegeniiber zu vermitteln ist eine Aufgabe
fiir jeden SHK-Profi, der die eigene Kompetenz zei-
gen und so flir mehr Umsatz sorgen will. Denn fiir
jedes Bad und jeden Grundriss gibt es eine
Badmobellosung.

Bei den gestiegenen Anspriichen im Bad als
einem Ort der Erholung sollten daher auch die Bad-
mobel keine einfachen Staurdume sein, sondern
ein Teil der Wohlfuihlwelt ,,Bad“.

Bei den Badmobeln der Serie ,,Lorena“ zeigen
sich die Vorteile nicht nur im italienischen Design

Mehr als nur interessant:
Italienisches Design im Bad
mit Lorena
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sondern vor allem in den kleinen und unglaublich praktischen
Losungen. Werden diese dem Kunden richtig prasentiert, sorgen sie
mit Sicherheit fiir den notwendigen Aha-Effekt, der signalisiert:
,Genau so etwas will ich haben®.

Ist dies erreicht, haben Sie die grofite Hiirde Ihres Beratungsge-
sprdches bereits ibersprungen. Wenn Sie dann die Badmabel ,,Lore-
na“ selber noch Zuhause installiert haben, konnen Sie lhrem Kunden
iberzeugt sagen: ,,Weil es so praktisch ist, habe ich das auch!“

TIPP

BERATEN SIE IHRE KUNDEN UND BIETEN SIE HOCHWERTIGE
LOSUNGEN AN. DIE PASSENDEN BADMOBEL SIND AUF DEM MARKT
ERHALTLICH.

PRAKTISCH

LOSUNGEN IM UBERBLICK:

m Die beiden Unterschrdnke, die auf dem grof3en Bild auf einem
Bankchen liegen, sind herausnehmbar und kénnen alternativ
auch frei schwebend angebracht werden.

m Die beiden Mineralgusswaschtische mit 50 cm Breite sehen
gut aus und sind in sieben Waschtischfarben erhaltlich.

m Die Tiiren der Spiegelschranke sind mit einer Tiirddmpfung
ausgestattet, so dass das Schlief3en stets leise erfolgt.

m Durch kippsichere Glasfachbdden und Magnethalter in den
Spiegelschrdanken kdnnen Nagelschere und Feile praktisch unter-
gebracht werden.
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